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Yoresel arinler

Gliniimiiz tliketicileri artik tercihlerini  yoresel {irlinlere dogru
cevirmektedir. Bu baglamda, destinasyonlar farklilagma c¢abalar1
kapsaminda bu yoresel {iriinleri 6n plana ¢ikarmaktadir. Bu g¢aligmanin
amact 1999 yilinda Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin baglatmig
oldugu Presidia Projesi hakkinda bilgi vermek ve ilkemizde bulunan
Presidia triinleri tamtmaktir. Sonu¢ béliminde ise, Presidia Projesi ile
yerel Tlreticilere saglanan faydalar hakkinda bahsedilmis ve Onerilerde
bulunulmustur.
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Today’s consumers are turning their choices towards to local products. In
this context, destinanions feature this local poducts within the scope of
differentiation efforts. This study aim to inform about Presidia Project and
introduce Presidia products in our country which started by Slow Food
movement in 1999. In conclusion, mentioned about benefit of The Presidia
Project to local producers and suggestions were made.
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GIRIS

Guniumuzde destinasyonlar turizmden elde ettikleri gelirlerle ile kalkinmalarini siirdiirmektedirler. Her
destinasyon daha fazla turist ¢ekebilmek icin kiyasiya rekabet igerisindedir. Bu rekabet icerisinde kendini
farklilagtirabilen destinasyonlar destinasyon pazarlamasi siirecinde kendilerini bir adim dne gegirebilmektedirler.
Degisen turist istek ve ihtiyaclar1 destinasyonlarin pazarlaman stratejilerinde de degisimlere neden olmaktadir.
Giinlimiiz turisti, turizm etkinliklerini gergeklestirmek i¢in segmis oldugu destinasyonda yerel tiriinleri gérmek
istemektedir. Destinasyona gelen turistler, yerel liriinleri artik yerinde {iretimini gérmek ve tatmak istemektedir.
Artan Gastronomi Turizmi faaliyetleri de bu durumu desteklemektedir. Bu ¢alismanin amaci; destinasyon
pazarlama slrecine olumlu yonde katki saglayabilecegi diistiniilen Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin
baslatmis oldugu Presidia Projesi hakkinda bilgi vermektir. Presidia Projesi’nin sadece iiriinii degil ayn: zamanda
tireticisini ve tiretildigi bolgeyi de destekledigi vurgulanmistir. Presidia Projesi iireticiyi, bagli oldugu Slow Food
hareketinin sahip oldugu ag ile yeni pazarlama kanallar1 yaratarak gelir elde etmesini saglayarak korumaktadir.
Uriiniin yetistigi bolgeyi ise, egitimlerde, konferanslarda, {inlii seflerin yapmis oldugu etkinliklerde tanitarak
destinasyon pazarlamasi siirecine olumlu yonde etki etmektedir .Calismada ayrica, iilkemizde bulunan Presidia
iriinleri tamitilmus ve Ozellikleri hakkinda bilgiler verilmis ve adaylik siirecinden bahsedilmistir. Calismanin
sonu¢ kisminda ise; Presidia Projesi ile saglanabilecek faydalara yer verilmis ve onerilerde bulunulmustur.

KAVRAMSAL ANALIZ

Destinasyon kelimesi dilimize Ingilizce karsiligi olan “destination” kelimesi ile gegmis bulunmaktadir. Tiirk Dil
Kurumu ise, bu kavrami varilacak olan yer olarak agiklamaktadir (TDK, 2017). Usta’ya gore (2009) genis
anlamda destinasyon kavramina bakilacak olursa; yaratmis oldugu yada biinyesinde bulunan gekiciliklerle ile
talep olusturma ozelligine sahip, ziyaretgiler tarafindan ziyaret edildigi durumlar esnasinda ortaya ¢ikan ikincil
ihtiyaclarin kargilanabilmesi i¢in plan ve programlamayi gerektiren bir yer pargasidir. Ayrica destinasyonlarin
mevcut pazardaki egilimlere bagli olarak farklilagabilecegi vurgulanmaktadir (Aslan, vd., 2014, s. 4).

Turizm destinasyonu ise; sahip oldugu cesitli turizm kaynaklar1 ve cekicilikleri ile turistleri ¢geken ve yogun
olarak bu turistlere ev sahipligi yapan, iliskide oldugu pek ¢ok kurum ve kurulustan sagladigi dogrudan veya
dolayl turizm hizmetlerini biinyesinde bulunduran karmasik bir kavramdir (Ozdemir, 2014, s. 3).Tiirkay’a gore
(2014) kisaca turizm destinasyonu; turizm olgusunun gergeklestigi ve turizm triinlerinin sunuldugu bir cografi
bolge olarak ifade edilebilir.

Pazarlama olgusu; birgok sektdrde oldugu gibi turizm sektorii iginde temel yapi taglarindan biridir. Cagdas
pazarlama olarak da ifade edilen guniimiz pazarlama stratejilerinde tiiketici odak noktasinda yer almaktadir.
Tiketicinin isteklerine gore sekillenen pazarlama stratejilerinde amag, tiiketiciler tarafindan destinasyon
iiriinlerinin tercih edilmesidir. Bu sayede destinasyonlar yasam evrelerini uzatabilme sanslarina sahip olabilirler
(ilban, 2007, s. 10).

Destinasyonlar 6ne ¢ikarmis olduklart o6zellikler veya {irlinler ile farklilasmayr amaglamaktadirlar.
Destinasyonlarda meydana gelen bu farklilagsmalar dogru pazarlama kanallar1 araciligiyla potansiyel alicilara
ulastirmalar1 ve tanitim ¢aligmalari yapmalar1 gerekmektedir.Bu sayede destinasyonlar pazarda kendilerini bir
adim One cikarabilecektirler. Bu baglamda kargsimiza destinasyon pazarlamasi ¢ikmaktadir. Destinasyon
pazarlamasinin temel amaci; destinasyonun tanmirhigimi arttirmak icin destinasyondaki ortak paydaslari ortak
bir plan dahilinde potansiyel tiiketici durumunda olan turistlere, destinasyona kars1 sahip olduklar1 bakist ve
satin alma davranisini degistirmek amaciyla pazarlama ve iletisim yolu ile ulasma ¢abasidir (Ozdemir, 2014, s.
104). Destinasyon pazarlamasi sadece turist ¢ekme araci olarak goriilmemelidir. Buhalis’e gore (2000, s.97)
Destinasyon Pazarlamasi; destinasyonda yasayan insanlarin uzun vadede yasam standartlarii korumak,
tilketicinin tatminini saglamak, yerel yatirnmci ve girisimcilerin kar oranlarimi artirmak ve sosyo-kdltrel
ozellikler ile ekonomik fayda arasinda siirdiiriilebilir denge olusturmak gibi stratejik amaglar1 hedefleyen bir
olgudur. Dogdubay ve digerlerine gore (2011) Destinasyon Pazarlamasina genis anlamda bakildiginda;
destinasyon i¢in olumlu bir imaj yaratmak, destinasyon ¢evresini koruyarak gelistirmek, yiiksek gelirli turistleri
¢ekmek, turizm gelirlerinden daha fazla pay almak, destinasyonun pazar payii korumak, turistlerin ortalama
harcamalarin1 artirmak, turizm igletmelerinin ortak hareketlerini saglamak, daha c¢ok turist c¢ekmek,
destinasyonun kalkinmasini artirmak, ddemeler dengesine katkida bulunmak, destinasyonda {iretilen iiriinlerin
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tirtin kalitesini ve ¢esitliligini artirmak ve yoresel {iriinlerin daha ¢ok kullanilmasini saglamak amaciyla yapilan
tlm faaliyetlerdir.

Giliniimiizde degigmekte olan ihtiyag ve istekler gbz Oniine alindiginda gliniimiiz turisti, gitmek icin se¢cmis
oldugu destinasyonda kiiltiirii ile i¢ ige olmay1 seven, kiiltlirin tiim unsurlarin1 gérmek ve yagsamak isteyen bir
arzuya sahiptir. Bu nedenden otiirli destinasyonlar turizm pazarindaki bu degisime ayak uydurabilmek ayrica
degisen istekleri karsilayabilmek icin biinyesinde bulunan yerel degerleri 6n plana ¢ikartip, diger destinasyonlar
ile farklilagsma g¢abasi igerisine girmektedirler. Yerel degerleri 6n plana ¢ikarmada en ¢ok kullanilar 6geler ise;
bulunduklart destinasyona 6zgii yiyecek ve igeceklerdir. Eger destinasyona ait yiyecek ve igecek 6geleri mevcut
ise; destinasyonun farklilagtirilmasinda kullanabilecek en &nemli turistik iriinlerin basinda gelmektedirler
(Yiincii, 2010, s. 28; Okumus vd., 2013, s.410).

Degisen ihtiyag ve istekler ile giliniimiiz turisti turizm faaliyetlerini gergeklestirmek icin seg¢mis oldugu
destinasyonda yoresel tatlarin varliginin olmasimi istemektedir. Ortaya c¢ikan bu yeni turist grubu, dzellikle
yoresel {irlinleri denemeyi seven kisilerdir (Guzman ve Canizares, 2012, s.64). Bu durum beraberinde
gastronomi ve turizmin birbiriyle harmanlanmis hali olan Gastronomi Turizmini getirmistir. Gastronomi
Turizmi; turistin veya turist gruplarmin tatil deneyimlerinde kiiltiirel ve lokal lezzetleri, kokular1 ve motifleri
tanima, yasama ve dgrenme olanagi sunarak katilimcilarina unutamayacaklari bir yiyecek ve icecek deneyimi
saglayan bir turizm ¢esididir (Caligkan, 2013, s. 41). Yiincii’ye gore (2010, s. 29)Gastronomi Turizmi; temel
motivasyonu Ozel bir yemek tiiriinii tatmak veya bir yemegin liretim asamalarini gérmek amaciyla; yiyecek
tireticilerini, yemek festivallerini, restoranlar1 ve 6zel alanlarin ziyaret edilmesi eylemi olarak agiklamaktadir.
Yine bu baglamda 6zel bir yemegi 6zel bir sefin elinden yemek amaciyla yapilan eylemlerde Gastronomi
Turizmi ¢atis1 altinda yer almaktadir.

Destinasyon pazarlamasi calismalarinin temelinde gelir elde etmek, yeni is kollar1 ve ishtihdam firsatlari
yaratmak ve bu sayede turizm sektorii vasitasiyla toplumun refahini arttirmak amacini giitmektedir. Bu nedenle
tiim destinasyonlar tiiketicilerin ilgisini ¢ekmek icin kiyasiya rekabet halindedir (Ozdemir, 2007, s. 75).
Potansiyel tiiketicilerin ilgi ve dikkatini ¢gekmek icin kullanilan unsurlarin baginda destinasyonun sahip oldugu
mutfak kiiltiiri gelmektedir. Destinasyonun sahip olmus oldugu mutfak kiiltiirii ile ilgili mirasin bir turizm iiriini
olarak kabul gérmesi o destinasyonun gelisimi i¢in biiyiikk 6nem arz etmektedir. Kaliteli yiyecek ve igecegi
turizm Urun0 haline getirip destinasyona gelen turistin deneyimine sunmak mumkindur. Gelen turiste sunulan
yiyecek ve i¢ecekler i¢in harcanmis olan emek ve harcamalar yore halkina ve bdlge ekonomisine katki saglayip
bolgede ¢arpan etkisi yaratabilmektedir (Deveci vd., 2013, s. 31).

Bir turist yada turist grubu, bir destinasyona kiiltiirel deneyimi yerinde yasamak amaci ile gelebilir ve o
destinasyondaki mevcut yerel Kkultlrden, tarihi ve dogal kaynaklardan faydalamirken, aym1i zamanda o
destinasyona yemekleri ve degisik tatlar1 tatmak isteyebilirler. Giiniimiiz popiiler kiiltiirlinde bir destinasyonda
yapilan yemekleri veya sadece bir bdlgede iiretilen bir hammadde ile yapilan yemeklerin tadimi ve Uretim
asamalarinin gozleme istegi artis gostermektedir. Bu ve benzeri istekler turistlerin, bir bolgeyi tercihlerindeki
temel nedenler arasinda yer almaya baslamistir (Yiincii, 2010, s. 28). Bu sebepten dolayr Gastronomi Turizmi
faaliyetlerinin icinde olmak isteyen destinasyonlarin yerel yemek kiiltiriinii koruyarak, bu kiiltirii basarili bir
sekilde turistlere yansitacak pazarlama faaliyetleri ve politikalarini bulma yoluna gitmeleri gerekmektedir
(Ozdemir, 2008, s. 37).

Destinasyonlar, ziyaret amaciyla gelen turistlere sahip oldugu mevcut cekiciliklerin yani sira bolgede yasayan
insanlarin mutfak kiiltiirlerinide deneyimleme imkani sunmaktadir. Kendi 6zgii mutfak kiiltiiriine sahip olan
destinasyonlar, turistlerin secim surecinde motivasyon yaratici bir etki yaratmaktadir (Sengiil ve Tiirkay, 2016, s.
64). Bir destinasyonun sahip olmus oldugu mutfak kiiltiirii, o destinasyona ait olan diger gekicilikleri
tamamlayici bir iiriin olarak kabul edilebilir. Bunun yaninda diger ¢ekiciliklerden bagimsiz olarak da bir ¢ekim
unsuru olarak destinasyonlarin pazarlanmasinda ve basarisina katkida bulunmak i¢in kullanilabilir. Olusan bu
¢ekicilik bir turizm {irlinliniin temel elamani ya da temel bir ¢ekim unsuru olarak da ele alinabilir (Okumus vd.,
2013, s.410 ; Fox, 2007, s. 551 ; Ignatov ve Smith, 2006, s. 238 ; Henderson, 2009, s. 321; Sengiil ve Geng,
20186, s. 81).

Gilinlimiiz turistik tercihlerine bakildiginda tercihlerin; yerel degerlerine sahip ¢ikan ve koruyan iilke ve bolgelere
dogru yoneldigi goriilmektedir (Yenipmar vd., 2014, s. 14).Bu temele dayanan uluslararasi bir akim olan Slow
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Food (Yavas Yemek) hareketi; giiniimiiz tiketim aliskanlig1 olan Fast Food’a karsi Italya’da 1986 yilinda ortaya
cikmigtir. Slow Food (Yavas Yemek)hareketi; Fast Food akiminin somiirmiis oldugu geleneksel yemek
kiiltiirtintin standartlagsmasina karst yapilmis bir tepkidir. Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin temel amaci;
sadece tiiketilen yiyecekler konusunda yer ve mevsim olgusunu degil ayn1 zamanda seri ve kolaylik yoniinden
unutulmus olan pisirme yontemlerini geri getirmektir. Bu baglamda seri iiretime ve ambajlamaya uygun
olmamasi sebebiyle gozardi edilmis olan iiriin cesitlerini korumak ve geri getirmek baslica amaclardandir
(Freedman, 2008, s. 29). Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin odaginda ii¢ temel unsur bulunmaktadir. Bunlar;
iyi, temiz ve adil yiyeceklerdir. (Petrini, 2007, s. 3).

Slow Food (Yavas Yemek) kavramini daha iyi anlayabilmek i¢in 1986 yilinda yayimlanmis olan manifestosunun
ilk satirlarina bakmakta fayda vardir:

“I¢inde bulundugumuz yiizyil dinamizmin ve ivmelenmeni etkisiyle, sanayi medeniyetinin yanls sekilde
yorumlanmasindan dogmustur. Insan kendisini yorulmaktan kurtaracak makinalari icat etmekte ve bu
makinalar: bir yasam stili olarak gormektedir. Bu yaklasimdan bir gesit kendine doniik yamyamlik tiiremis,
homo sapiens kendini yemeye, sindirmeye ve yok etmeye yonelmigtir” (Petrini ve Padovani, 2012, s. 111).

Uluslararasi bir bagka kavram olan Cittaslow (Sakin-Yavas Sehir) ise temellerinde Slow Food (Yavas Yemek)
hareketi olan bir kavramdir (Yal¢in ve Yalgin, 2013, s. 36). Bu yaklasim; kentlerin, sahip olduklar1 kaynaklar
acisindan koruma oOnceligiyle gelismesini saglama yolunda ilerlemesini amaglamaktadir (Ayhan ve Karatepe,
2015, s. 63). Cittaslow (Sakin-Yavas Sehir) hareketi de Slow Food (Yavas Yemek) hareketi gibi 1986
yilinda Italya’da hayata gecirilen bir organizasyondur (Siinnetcioglu vd., 2014, s. 146).

ftalyanca Citta (sehir) ve Ingilizce Slow (yavas) kelimelerinden olusan Sakin-Yavas Sehir kelimesi,
kiresellesmenin sehirlerin dokusunu, o sehirdeki sakinlerini ve yasam tarzim standartlasmasimi ve yerel
Ozelliklerini ortadan kaldirilmasini engellemek amaciyla ortaya ¢ikmis bir kentler birligidir (Cittaslowturkiye,
2017).

Ozellikle Cittaslow (Yavas-Sakin Sehir) kriterlerinden dordiincii ana bashiginda “Yerel Uretimi Korumak ve
Desteklemek” gerektigi 6zellikle vurgulanmaktadir. Dis kaynaklar yerine i¢ kaynaklarin kullanilmasi Cittaslow
(Yavas-Sakin Sehir) hareketinin hedeflerindendir. Bu baglik altinda; geleneksel el sanatlarinin, festivallerinin,
gastronominin, tarihi anitlarin yerel toplumlar tarafindan korunmasi ve devam ettirilmesi gerektigi ifade
edilmektedir (Cittaslow, 2017). Cittaslow (Yavas-Sakin Sehir) hareketinin temel amaglarindan biri ise; yerel
halkin kendi sahip oldugu kiiltiire karsi ilgi uyandirmak ve bu sayede kiiltiir turizmini canlandirmak ayni
zamanda kiiltiirler arasinda bir kdprii vazifesi listlenerek, turizmde yeni pazarlar olusturmak ve gelistirebilmektir
(Andarabi vd., 2014, s. 73).

Cittaslow (Yavas-Sakin Sehir) ve Slow Food (Yavas Yemek) hareketlerinin ortak o6zelliklerinden biri,
unutulmaya yiiz tutmus olan yiyecek ve bu yiyeceklerin iiretim tekniklerini korumay1 amaglamasidir. Bu amagla
Slow Food (Yavas Yemek)hareketi 1999 yilinda Presidia adin1 verdigi yeni bir proje baglatmistir. Bu proje;
Nuh’un Ambari (The Ark of Taste) listesinde yer alan unutulmaya yiiz tutmus ve/ veya yok olma riski tagiyan
yiizlerce {irliniin katoglanmastyla baslamistir (Pezzana vd., 2014, s. 1; Essedra, 2017). Katologlama isleminden
sonra Slow Food (Yavas Yemek)hareketi bir adim Gteye giderek ilgi odagini tiretim diinyasina odaklamustir.
Uretim yerlerini incelemis, iireticilerle tamgilmus ve {ireticilerin iiriinlerini, emegini ve bilgeligini desteklemeye
baglamistir. Zaman gectikge Presidia Projesi, Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin tarim ve biyogesitlilige dair
tutumunu sergileme ve uygulama yolunda en etkili araglarindan biri haline gelmistir (Essedra, 2017).Presidia
Projesi; yok olma tehlikesi ile yiizyiize olan artizan gida {iirlinlerini, yerli hayvan irklarini, bitki gesitlerini,
geleneksel cifteilik ve balik¢ilik geleneklerini, ekosistemleri, kirsal cografyayr korumak igin olusturulmus
projeler butuntdir (Essedra, 2017). Olusturulan bu projeler; lreticileri destekleyerek ve onlarm geleneksel
gidalar igin pazar bulmalarina yardimer olarak geleneksel pisirme usullerine koruma altina almaktadir (Bucak,
2016, s. 26). Slow Food (Yavas Yemek) hareketinin desteklemis oldugu Presidia Projesi, sadece iiriinleri koruma
altina almamakla beraberinde; {irlinlerin tanmitim1 gerceklestirmek, iiriinlerin ekonomik ve ticari geleceklerini
garantilemek ve ayrica topragi bozulmaktan korumaktir. Presidia Projesi ile desteklenip koruma altina alinan
driinler yeni i imkanlari yaratma potansiyeline sahiptir (Slowfood, 2017). Yine Presidia Projesi, kiguk
iireticileri koruyarak; yatirim kaynaklar1 bulmalarina ve lokal restoranlar vasitasiyla yeni pazarlama kanallari
bulmalarina yardime1 olmaktadir (Fonte, 2006, s. 208).
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Slow Food (Yavas Yemek) hareketi ile Presidia projesi; iretici ile tiiketici arasinda yeni bir iliski ortaya
cikarmaktadir. Bu iliski Slow Food (Yavas Yemek) hareketi kapsaminda diizenlenen egitimler ile; tecriibe
paylasimi saglayarak ve {driinlerin hikayelerini (iireticilerin, geleneksel bilginin, yerel bolgenin ve {iretim
yontemlerinin hikayeleri) anlatmak yoluyla tanitimini yaparak {ireticileri destekler. Slow Food (Yavas Yemek)
hareketi sahip oldugu ag: kullanarak; tireticiler ve tiiketicilerin, seflerin ya da direkt satis olanag1 saglayacak
yontemlerin (6rnegin; iretici pazarlari ya da satin alma gruplar1) yer aldigi genis c¢apli etkinlikler
diizenlemektedir (Peano vd., 2014, s. 2; Essedra, 2017). Uriinlerin bu etkinlikler igerisinde olabilmesi igin
Presidia listesinde yer almas1 gerekmektedir.

Bir iriiniin Presidia listesinde yer almasi igin tagimasi gereken bir takim ozellikler mevcuttur. Bir Grlnin
Presidia olabilmesi i¢in (Essedra, 2017):

e Nuh’un Ambari’nda yer alan ve yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya olan bir geleneksel bir {iriin olmasi,

e Yok olma tehlikesi tasiyan geleneksel ¢iftcilik, balikgilik ya da isleme teknigini igeren bir {iriin olmasi,

e Yok olma tehlikesi tasiyan bir kirsal cografya ya da ekosistemde iiretiliyor ya da yetistiriliyor olmasi
gibi 6zellikleri tagimasi1 gerekmektedir.

Her gecen giin gelisen Presidia Projesi koruma altina alinan triinlerin siirdiirulebilir bir kalitede dretilmesi ile
yok olma tehlikesine karsi iiretildigi bolgeyi, ekosistemi, geleneksel liretim yontemlerini, yerel tohumlari ve bitki
cesitlerini korumaktadir (Pezzana vd., 2014, s.1). Diinya iizerinde Presidia Projesi ile koruma altina almmis
toplam 517 iiriin bulunmaktadir. Bu iiriinlerin agirhikli cogunlugu Italya’dadir. Italya’da kayith 278 adet
Presidia iiriinii bulunmaktadir. Sirasiyla Presidia iiriinii olan iilkeler; Fransa 24 adet, Isvicre 22, Ispanya ise 10
adet Presidia iiriiniine ev sahipligi yapmaktadir (Fondazione slow food, 2017). Ulkemiz ise kayitli olarak 3 adet
Presidia Urunline sahiptir. Bunlar; Siyez Bugday Bulguru (Kastamonu), Divle Obruk Peyniri (Karaman) ve
Bogatepe Gravyeri (Kars) diinya Presidia listesinde kendine yer bulmustur (Fondazioneslowfood, 2017).

Tirkiye’nin ilk Presidia {irlinii olmast nedeniyle 6zel bir yeri olan Siyez Bugday Bulguru; Kastamonu ve
ozellikle Ihsangazi, Seydiler ve Devrekani koylerinde yetistirilmektedir ~(Slowfoodgenclik, 2017;
Fondazioneslowfood, 2017). Siyez Bugday Bulguru’nun genel 6zelliklerine bakildiginda; bilinen en eski bugday
tirlerinden biri olma 6zelligini tagimaktadir. Siki kavuz yapisi itibariyle hastalik ve zararli boceklere karst
dayanikli, kurak sartlarda ve elverigsiz topraklar ile rekabet giicii yiiksek bir tiirdiir. Siyez Bugday Bulgurunun,
basaklarinin boylarinin birbirinden farkli olmasi sebebiyle, makineyle hasat edilmesi miimkiin degildir. Bu
sayede geleneksel yontemlerle toplanmaya devam edilmektedir. Sonug olarak {ireticisinin zanaatini korumasina
olanak saglamaktadir(Radikal, 2017).Siyez Bugday Bulguru, Presidia listesine 2012 yilinda girmistir (Haberler,
2017).

Presidia listesinde yer alan bir diger Tiirk {irlinii ise Divle Obruk Peyniri’dir. Bu peynir Karaman’in Ayranci
ilcesine bagli Ucharman Koyii'nde dogal yontemlerle iiretilmektedir. Divle Obruk Peyniri, yerin 36 metre
asagisindaki obruklarda (magaralarda) bekletilmektedir. Kendine 6zgii tadi ve aromasi olmasindan otiirii
diinyanin en kaliteli 5 peynirinden biri olarak gosterilmektedir. Gogebe kiiltiirden bu yana ayni sekilde tiretimine
devam edilmekte olan Divle Obruk Peyniri, bolgeye has keci ve koyun sitlerinin belli bir oranda
karistirilmasiyla elde edilmektedir. Kec¢i ve koyun derisinden yapilan tulumlara konularak obruklarda
(magaralarda) 4 veya 12 ay sureyle bekletilmektedir (Fondazione slow food, 2017).Divle Obruk Peyniri, Presidia
listesine 2015 yilinda girmistir (Sabah, 2017).

Listede yer alan son Presidia lirliniimiiz ise; Bogatepe Gravyeri’dir. Kars Gravyeri olarakta bilinen Bogatepe
gravyeri yalnizca 2300 rakimli Kars’in Bogatepe Koyii’nde tretilmektedir. Bu bélgenin en biiylik 6zelligi 1250
¢esit tohumlu bitkinin dogal olarak yetistigi bir bolge olmasidir. Bu bolgede otlayan Zavot ineklerinin sutiinden
elde edilen Bogatepe Gravyeri 1910 yilindan beri ayni iiretim teknikleri ile iiretilmektedir. Ortalama 700
kilogram siitten 60-70 kiloluk peynir elde edilmektedir. Iyi bir Bogatepe Gravyeri’nin dig kismi altin sarisi
renginde ve sert fakat ince olmahdir. Gozenekleri 1 cm biiyiikliigiinde ve esit dagilimli olmalidir. Ozellikle bahar
doneminde iiretilen Bogatepe Gravyeri li¢ yil ve lizerinde bekletilmeye uygundur (Antregourmet, 2017,
Fondazioneslowfood, 2017). Bogatepe Gravyeri, Presidia listesine 2016 yilinda dahil olan bir iiriiniimiizdiir
(Ascihaber, 2017).
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Bir Uriintin Presidia listesine girebilmesi icin ilk énce Uriinin aday gosterilmesi gerekmektedir. Bir driniin aday
gosterilebilmesi i¢in asagida yer alan kriterleri Slow Food Biyogesitlilik Vakfi’na géndermesi gerekmektedir
(Slowfoodgenclik, 2017):

e  Eksiksiz bir sekilde doldurulmus olan adaylik formu,

e Uriiniin tarihi, {iretim teknigi ve {iretiminin su anki mevcut durumu hakkinda ek bilgiler,

e Tadim i¢in iiriine ait 6rneklerin (miimkiin oldugunca g¢ok sayida fireticiden) gonderilmesi adaylik
basvurusu i¢in yeterlidir.

Gonderilmis olan 6rnekler ve dosyalar Slow Food Biyogesitlilik Vakfi tarafindan degerlendirilme siirecinden
gegmektedir. Slow Food Biogesitlilik Vakfi bir iiriinii Presidia aday1 olarak belirlerken iiriine ait iki temel faktorii
dikkate alir (Slowfoodgenclik, 2017):

e Aday iiriiniin iretildigi bolgedeki gastronomi kiiltiiriindeki rolii ve yerel kimlige olan baglilig: ile
smirlar1 belirlenmis bir alanda belli cografi, kiiltiirel, ¢cevresel ve iklimsel karakterler icerisinde iiretilip
iretilmedigi,

o Uriiniin sosyal, cevresel ve lezzetsel kalitesi en temel iki faktordir.

SONUC VE ONERILER

Giiniimiiz turisti yoresel tirlinleri yerinde tatmak ve gormek istemektedir. Gastronomi Turizmi’nin glinden giine
popiiler hale gelmesi bu olguyu desteklemektedir. Destinasyonlar pazarlama siireclerine artik sahip oldugu dogal
giizelliklerin yanina ydresel iiriinlerine de katarak farklilagsma yoluna gitmelidirler. Bu baglamda Presida Projesi
destinasyonun diinya ¢apinda tanmitimi agisindan son derece 6nemli bir konudur. Diinyaca iinlii seflerin yapmus
oldugu egitimlerde Presidia listesinde yer alan iirlinleri kullanarak katilimcilara {iriin ve iriiniin yetistigi yer
hakkinda bilgiler vermektedir.

Calismada, Presidia Proje’sinin 6zellikleri ve amaglar1 hakkinda bilgiler verilmistir. Bir iiriin Presidia adaylik
siirecini basar1 bir sekilde tamamladiginda Presidia listesine dahil olmaktadir. Uriin listeye dahil olduktan sonra,
Slow Food hareketi altinda {irlinlerin hikayeleri diizenlenen egitimlerde anlatilarak destinasyonun ve {iriiniin
tanitim1 yapilmaktadir. Slow Foodhareketi, sahip oldugu agim kullanarak, iireticiler ve tiiketicilerin, seflerin ya
da direkt satis olanagi saglayacak yontemlerin (6rnegin; liretici pazarlari ya da satin alma gruplart) yer aldigi
etkinlikler diizenler (Essedra, 2017). Presidia Projesi bahsedildigi iizere sadece iiriinii korumakla kalmamakta
hem de iiriiniin {ireticisini korumaktadir. Slow Food hareketinin sahip olmus oldugu genis restoran ve sef agini
kullanarak iriiniin pazarlanmast amaciyla katkida bulunmaktadir. Bu sayede hem destinasyon tanitimi
yapilmakta hem de iireticinin kazang elde etmesi saglanmaktadir.

Yapilacak destinasyon tanitimlari sonucunda destinasyon Gastronomi Turizmi’ne ilgi duyan turistler
cekilebilecektir. Bu sayede destinasyon turizm gelirlerini arttirabilme sansina sahip olabilecektir. Artan gelirler
ile destinasyonun kalkinma siireci hizlanabilecektir.

Arastirma kapsaminda ortaya ¢ikan sonuglara dayanarak su oneriler gelistirilmistir:

e Seflerimizin yurtdiginda katilimig oldugu yarigmalar veya etkinliklerde Tiirkiye’ye ait olan Presidia
iiriinlerinin kullanilmasina 6zen gdstermesi,

e Ulkemizde, Nuh’un Gemisi Projesi’nde kayith elli dokuz iiriiniimiiz bulunmaktadir.
(Fondazioneslowfood, 2017). Bu listede yer alan iiriinler gerekli ¢aligmalar yapilarak Presidia Projesi
listesine dahil edilmelidir,

e  Yerel iireticilere yapilacak egitimler ile Presidia Projesi’nin kazanimlar1 hakkinda bilgiler verilmelidir,

e Destinasyonda yer alan paydaslarin, destinasyon pazarlama siire¢lerine Presidia tirlinlerini dahil
etmelidir,

e  Presidia iiriinlerinin bulundugu bélgelerde turlar diizenerek turistlerin yoresel iiriinleri yerinde tatmasi
saglanarak destinasyona ¢ekicilik katilabilir,

e Destinasyondaki paydaslar kaybolmaya yiiz tutmus lezzetleri arastirmaya tesvik etmeli ve
desteklemelidir,
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e Universitelerin gastronomi bdliimleri yoresel lezzetler hakkinda ek caligmalar yaparak Presidia Projesi
listesindeki iiriin sayimizi arttirmaya destek olmalidir,
e Diizenli olarak diizenlenen Slow Food (Yavas Yemek) etkinliklerinde Presidia Projesi’ne aday olan

triinlerimiz tanitilmalidir.

Destinasyon pazarlamasi siirecinde; yoresel iirlinlerin dnemine deginen bu ¢aligma literatiir baglaminda Presidia
Projesi’nin tartisilmas: ve arastirilmasi gereken bir konu oldugu diisiiniilmektedir. Hazirlanan caligmanin,
ilerleyen zamanlarda yapilabilecek caligmalara da temel teskil etmesi imit edilmektedir.
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